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TEMATIKUS SZAM FELHIVAS (SORSZAMON FELULI KULONSZAM):
.FOGYASZTOI TRENDEK GENERACIOS KULONBSEGEI"

fogyasztoi magatartas, mint az emberi viselkedés része, dsszetett és bonyolult folyamat, nem véletlen, hogy tanulma-

nyozasa évtizedek ota a marketing egyik f6 témaja. A vasarlo, a fogyaszté mindig is a marketingkoncepcioé kdzéppont-
jaban allt. A sikeres iizleti stratégiahoz elengedhetetlen, hogy tudjuk, mit varnak el a leendd, potencialis vasarloink, milyen
preferenciaik vannak. A fogyasztoi magatartas és a vasarlasi dontések folyamatanak ismerete elengedhetetlen a marketing
gyakorlataban, hiszen a marketingkoncepciok kiindulopontja a vevokdzpontti gondolkodasmod. Ahhoz, hogy a vasarlo, a
fogyaszté szamara vonzoé ajanlatot tudjunk kialakitani, fontos megérteni, hogyan hozza meg dontését, milyen folyamatok
¢és mechanizmusok allnak dontései mogott. A fogyasztoi szokasok azonban dinamikusan valtoznak: fogyasztoi trendek
sokasaga hat a fogyasztokra, befolyasolva valasztasaikat, viselkedésiiket és értékeiket. Ma, amikor a személyre szabas a
marketing egyik legfontosabb pillére, nem kérdés, hogy meg kell érteniink fogyasztoink, célcsoportjaink igényeit €s elvara-
sait, ¢és folyamatosan nyomon kell kovetniink az egyéni preferenciak valtozasait.

Azt latjuk, hogy a jelenlegi trendek, ugy mint a digitalizacio, az IT, a mesterséges intelligencia térnyerése a marketing €s
tizleti teriileteken komplex valtozasok generatorai, melyre relevans valaszt egyetlen tudomanyteriilet sok esetben mar nem
képes adni. Azt gondoljuk, hogy a tudomanyok kozotti egyiittmiikodés, az egyes szakteriiletek egymast kiegészité meg-
kozelitése sokkal eredményesebb megoldasok hordozdja, soksziniibb és sokoldalubb valaszokat adva az egyre sszetettebb
kihivasokra.

A fogyasztoi magatartas ¢s annak relevans trendjeinek vizsgalata, azt gondoljuk, a vezetéstudomany teriiletéhez sok aspek-
tusbol kotddik. A kiilonszam épp ezen kapcsolodasi pontokon, a fogyasztéimagatartas-kutatas, a fogyasztasszociologia €s
fogyasztaspszichologia szegmensein keresztiil vilagit ra a vezetéstudomanyban is jelenlévo kihivasokra, tendenciakra. A
kiilonszam unikalitasa a vizsgalt teriiletek sokszintiségében rejlik, az egymast tamogatd szakteriileteken realizalodo vala-
szok, megoldasok, jo gyakorlatok komplexitasanak bemutatasara torekszik.

Vendégszerkesztok:
« Dr. habil. Garai-Fodor Ménika, Obudai Egyetem
* Dr. habil. Csiszarik-Kocsir Agnes, Obudai Egyetem

Teljes cikk bekiildési hatarido: 2024. januar 31.
Varhat6 megjelenés: 2024. negyedik negyedév

Az elkésziilt tanulmanyokat a megadott hatariddig a folyoirat kéziratkezel6 rendszerébe feltdltve varjuk. Kérjiik szerzdinket,
hogy a feltoltés soran a kiilonszam sajat rovataba (KSZ: Fogyasztéi magatartas) kiildjék be tanulmanyaikat. Szerzéinknek
sz6l6 itmutatonkat megtalalhatjak a folyoirat honlapjan. Tovabbi informacioért latogassa meg honlapunkat: www.vezetes-
tudomany.hu. Szakmai kérdés esetén, kérjiik, forduljon a tematikus szam szerkesztdihez (fodor.monika@kgk.uni-obuda.hu;
kocsir.agnes@kgk.uni-obuda.hu), technikai kérdésekkel kapcsolatban pedig keresse a Vezetéstudomany folyoirat szerkesz-
tdségét (titkarsag.veztud@uni-corvinus.hu).
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