A magyar lakossag utazasi szokasai 2018 majusa és

2019 juniusa kozott

The travel habits of the Hungarian population from

May 2018 to June 2019
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A Magyar Turisztikai Ugynokség és jogelédje folyamatosan, 2000 és 2006 kozott évente, 2006
és 2016 kozott kétévente, vizsgélta a magyar lakossag utazasi szokasait egy-egy nagymintas
reprezentativ kérddives adatfelvétellel. A kutatas célja, hogy feltarja a magyar haztartasok
utazasokkal kapcsolatos szokasait, attitldjeit, valamint feltérképezze az egyes utazasokkal
kapcsolatosan felmertl® igényeket és az utazasitapasztalatok kapcsanregisztralt elégedettséget.
Elemzeésink sorén a 2019-ben készult adatfelvétel fébb eredményeit mutatjuk be.

The Hungarian Travel Agency and its predecessor constantly surveyed the travel habits of the
Hungarian population annually from 2000 to 2006, and every second year from 2006 to 2016,
using a large-sample, representative questionnaire. The aim of the research is to explore the
travel habits and attitudes of Hungarian households, as well as to map the needs and travel
satisfaction of each traveller. In this study, we present the main results of the 2019 survey.
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1. Bevezetés

Az utébbi 50 évben szamos kutatds késziilt a tu-
risztikai motivaciok feltérképezése,
és megértése céljabol (PLOG 1974, DANN 1977,
UYSAL-HAGAN 1993, PEARCE 1993). A kutatasi

eredmények, amelyek a turistdk személyisége és :

aktivitasi tipusa alapjan &llapitottak meg kiilon-
boz6 turistatipusokat (COHEN 1974, PLOG 1974,

DANN 1977), ramutattak tobbek kozott a turisz- 5

tikai motivaciok sokszintiségére. Sziiletett olyan

elmélet is, amely szerint a fogyasztok motivaci6i
korlatozottak és id6rél idére valtoznak egyik szint- :

r6l a masikra (PEARCE 1993). A hetvenes években

megfogalmazott turisztikai motivécidés kutatasok !

rendszerezése DANN (1977) nevéhez ftiz6dik, aki-
nek véleménye szerint bar a turistakat szamtalan

tényezd6 indithatja el otthonrdl a szabadid6 eltolté- :

"kutatd, MTU Kutatasi és dgazati képzési igazgatosag; egyetemi

adjunktus, Szegedi Tudomanyegyetem, Attila.Racz@mtu.gov.hu °

vizsgalata

- sének céljabol, alapvetéen ezeket két nagy csoport-

ba lehet osztani:
* otthonrdl val6 elszakadas, sziikséglet kielégi-
tés,
¢ a felfedezni kivant desztinacié latnivaloi, illet-
ve maga az utazas élménye htizza vagy vonz-
za a turizmusban valo részvételre.

Ebbdl a teériabdl keletkezett a motivaciok push
(tolo) és pull (hizo) tényezbk szerinti kategoriza-
lasa.

A fogyasztéi magatartds megismerése, igy a
turisztikai motivaciok elemzése is egyre nagyobb
figyelmet kap a tudomanyos kutatasokban, hiszen
a sikeres marketingstratégia egyik kulcseleme a
potenciélis vevdk, fogyasztok varhaté6 magatarta-
sénak minél alaposabb ismerete. Az els6 fogyasz-
tasi magatartas-elméletek a kozgazdasagtani elmé-
letekbdl fejlodtek ki, ahol arra keresték a valaszt,
hogy a fogyasztas milyen hatast gyakorol a gaz-
dasagra (KOPANYI 2002, ZALAI 2000, KOPATSY
1992). Kés6bb a tarsadalomtudomaény, a szociolo-
gia elmélete és kutatdsmoédszertana segitségével
sikertilt bizonyos fogyaszt6i magatartasmintdkat
kortilhatarolni, ami segitett kozelebb jutni annak
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felderitéséhez, hogy ezek a magatartasmintak mi-
lyen szereppel birnak a fogyaszt6i dontésekben. A

fogyaszt6i magatartas pszicholégiai iranyzata az
egyén lelki, szellemi alkatdnak, gondolkoddsméd-

janak, magatartdsanak lélektani folyamatait vizs- |
galja. Végiil, de nem utolsésorban az antropologia :

eredményei is jelent6s mértékben hozzajarultak
ahhoz, hogy olyan elméletek is meghonosodjanak

a magatartastudomanyban, amelyek els6sorban a
kulturélis tényezok, az érték és normarendszerek :

hatasmechanizmusanak Osszefiliggésrendszerére
tamaszkodnak. Mivel a turisztikai termék nem

diszkrét gytjtfogalom, a turizmus tipizalasa®és a :
turisztikai motivéciok vizsgalata sem egyszerdi fel- :

adat. A témdban kutatok tobbféleképpen hataroz-
tak meg a csoportositasi lehet6ségeket. A leggya-

koribb szegmensképzési tipus a motivécié szerinti :
tipizalds, mely alapjan szdmos tipus sorolhato fel :

és gytjthet6 0ssze a szakirodalombdl: kalandturiz-
mus, extrém turizmus, katasztrofaturizmus, agro-
turizmus, természetjaré turizmus, wellnessturiz-

mus (LENGYEL 1986, 2004, MICHALKO 2007, .

2012, SHARPLEY 1994, MILL-MORRISON 1985,
JASZBERENYI 2014).

2. A kutatas modszertana

2019. méjus 31. és junius 15. kozott, 5002 véletlensze-
riien kivélasztott valaszad6é megkérdezésével, CAWI

(Computer Assisted Web Interviewing = onkitolt6s

online kérd6ives) modszerrel késziilt adatfelvétel’. A
minta Osszetétele a haztartasok taglétszama, a lako-
hely tipusa, megyéje és tervezési-statisztikai régidja

szerint megfelel a feln6tt magyar lakossag aranyai-

nak, azaz reprezentativnak tekintheto.
Az eredmények alapjan elmondhat6, hogy a
2018 majusatol 2019 juniusdig terjedd id6szakban

a magyar feln&tt lakossdg 739%-a tett egy- vagy
tobbnapos utazast. A kutatds soran az egyes uta- :

zéstipusok az alabbi csoportokba rendezhetéek:
* egynapos belfoldi és kiilfoldi utazasok,

* f6szezonban lebonyolitott tobbnapos belfold-
¢ egyarant tett egynapos turisztikai céla latogatast.

re és kiilfoldre tett utazasok,
* el6- vagy utészezonban tett tobbnapos belfol-
di utazésok.

fokuszéaban a valaszadok attittidjeinek és motivacio-
inak megismerése allt. A tébbnapos belfoldi, illetve

kiilfoldi utazasok tekintetében a vizsgalat alapjat a ko-
vetkez6 tényezk képezték: az utazasok helyszinei, a

° Fébb tipusai példaul az egészségturizmus, a sportturizmus, a lo-
vas turizmus, a vallasi turizmus, az aktiv turizmus, a borturizmus,
a falusi turizmus (GUTH 2013).

® Az adatfelvételt a Magyar Turisztikai Ugynokség megbizasabdl a
Szazadvég Alapitvany végezte 2019 juniusaban.

szallastipusok, az utazasok id6pontjai és id6tartama,
a desztinaciéval kapcsolatos informaciogytijtés és az
adott Gt kivalasztasanak modja, tovabba a tervezett
cél és az utazds soran végzett tevékenységek.

3. Kutatasi eredmények
3.1. EGYNAPOS UTAZASOK

Egynapos belfoldi és/vagy kulfoldi turisztikai uta-
zason a valaszadok 34,5%-a vett részt. Egynapos
utazasukat a legtobben a tavaszi szezon utolsod
hénapjara, majusra id6zitették. A megkérdezettek
36,9%-a utazott ebben a hénapban, 30,1%-a apri-
lisban, 29,2%-a pedig augusztusban. Az 6szi ho-
napok koziil a szeptember, a téliek koziil pedig a
december emelkedik ki az egynapos utazasok te-
kintetében (1. dbra).

1. dbra
Az egynapos utazasok szezonalis megoszlasa
emlitési gyakorisag alapjan (%)
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Forrés: sajat szerkesztés az MTU-Szazadvég (2019) kutatas
alapjan

Az utazdsok helyszineit tekintve a megkérdezett
haztartasok 68,7%-a csak belfdldre, 7,2%-a csak
kulfoldre, 239%-a pedig kilfoldre és belfoldre

Ezek alapjan tehat Osszességében az egynapos
utazast vallalo haztartasok 92,6%-a jart belfoldon,

- 311%-a pedig kiilfoldon.
Az egynapos belfoldi utazasok esetében a vizsgalat

A magyar haztartasok egynapos belfoldi utaza-
sainak szamat tekintve enyhe névekedés mutatko-
zik 2016-hoz képest: mig 2016-ban a belfoldi egy-
napos utazason részt vevd haztartasok atlagosan
4,8 alkalommal utaztak ilyen médon, addig 2019-
ben ez az érték mar 5,6. A belfoldi célt egynapos
turisztikai utazasok esetén a févaros bizonyult a
legnépszertibb célallomasnak, ide a megkérde-

. zettek 11,7%-a utazott, mig Egert 5,3%-uk latogat-
. tameg. A Top 10 egynapos belfoldi tti cél kozott
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szerepel még Debrecen 2,7%-kal, Pécs 2,3%-kal, to-
vabba Szeged, Nyiregyhaza, Siéfok, Gyula, Sopron
és Gyor (2. dbra). A konkrét céltelepiiléseken tul :

a valaszadok a nyitott kérdésben tdjegységeket is
emlitettek, igy példaul a Matra kornyékét 1,4%-uk,
a Balatont (ide sorolva az emlitett balatoni telepiilé-
seket is) 8,5%-uk latogatta meg egynapos turiszti-
kai célti utazasa sordn.

2. dbra
. Dunéntulra legmagasabb arédnyban a rokonlatoga-

A belfoldi egynapos turisztikai célt utazasok
TOP 10 telepiilései (%0)

% 0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15

Budapest I 11,7
Eger NI 5,3
Debrecen I——— 2,7
Pécs I 23
Szeged NN 2,1
Nyiregyhaza I 2,1
Siofok N 1,8
Gyula W 14
Sopron M 1,3
Gy6r s 1,3

Forras: sajat szerkesztés az MTU-Széazadvég (2019) kutatas
alapjan

Az egynapos belfoldi utazdsok célrégidjanak és
az utazas f6 céljanak Osszevetése alapjan az lat-
hato, hogy az észak-magyarorszéagi régié foként a

7z

gyogyflirdézok és az aktiv szabadidds tevékenysé-
get végz6k szamara vonzo, mig az Eszak-Alfoldre
inkabb csak az aktiv szabadidés tevékenység célja-
val utaznak az atlagosnal magasabb aranyban.

A dél-alfoldi régiét legnagyobb aranyban stran-
dolas céljaval latogattak meg egynapos utazas
keretében, mig Kozép-Magyarorszagra foként
a rokonlatogatok és a varoslatogatok utaztak. A
Kozép-Dunéntal a pihenési és az aktiv szabadidés
céllal utazok korében a legnépszertibb. A Nyugat-

tasi céllal utazok latogattak, mig a Dél-Dunantdl a
strandolasi céllal utazék korében a legkeresettebb.

Azok a haztartasok, melyek kiilfoldon tettek
egynapos utazast (az utazas jellegébdl is ado-
déan), féként a kornyezé orszdgokat latogattak
meg. A kiilfoldi utazasok legnépszertibb célpont-

© ja Ausztria, ezt a desztinaciot a kiilfoldi egynapos
. utazasok 51,7%-a célozta meg, mig Szlovakiaban

a valaszadok 36,8%-a, Roméniaban pedig 15,7%-a
jart. Szlovéniat vagy Szerbidt minden tizedik va-
laszad¢6 latogatta meg, Horvétorszagban pedig a
vélaszadok 8,9%-a tett egynapos utat az adatfelvé-
telt megel6z6 egy évben. A szomszédos orszagok-
nal tavolabbi uti célként Olaszorszdgot valasztotta

- a valaszadok 8,4%-a (3. dbra).

Az elmult egy évben az atlagosnédl magasabb

: aranyban vettek részt egynapos turisztikai utaza-

son a négy, illetve négynél tobb {6bdl allé haztar-
tasok. Emellett a harom vagy tobb aktiv kerestvel,
nyaraloval rendelkezd, az idegen nyelvet beszélg,

3. dbra

A kiilfoldi egynapos turisztikai célt utazasok célorszagai (%)
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Forras: sajat szerkesztés az MTU-Szazadvég (2019) kutatas alapjan

44 TURIZMUS BULLETIN XX. évfolyam 2. szam (2020) — DOI: 10.14267/TURBULL.2020v20n2.5



jobb anyagi helyzetli és megyeszékhelyen él6, leg-
inkabb nyugat- és dél-dunéntul, illetve az észak-al- :

foldi régidhoz tartozo haztartasok utaztak. A ko-
zép-magyarorszagi régiéban taldlhaté haztartasok

alacsonyabb aranyban tettek egynapos turisztikai |
célt utazasokat, mint a tébbi régi6 haztartisai. Az :

atlagosnal gyakrabban utaztak el egy napra a nya-
raléval rendelkez6, idegen nyelvet beszéls, jobb

anyagi helyzetti, Eszak-Magyarorszagon és az |
. Kozép-Magyarorszag emelkedik ki. A f6szezon-

Eszak-Alf6ldon talalhaté haztartasok.
Az egynapos belfoldi utazasok f6 célja a pihenés
és a kikapcsolédas (21,1%), valamint az aktiv szabad-

id6s tevékenység (179%), illetve a varoslatogatas
(16,8%) volt 2018-2019-ben. Rokonlatogatas céljabol

16%, strandolas, fiird6zés miatt pedig a magyarok
8,5%-a tett egynapos turisztikai céli utazast. A

2016-o0s adatokhoz képest er6s a novekedés az ak-
tiv szabadid6s tevékenység és a varoslatogatas ese- :

tében, mig a rokonlatogatas és a vasarlas, mint cél,
erGsen visszaesett. Azonban fontos kiemelni, hogy

a két mérés kategoriarendszere nem fedi egymadst !
teljes mértékben, mely rontja az adatok 6sszeha- :

sonlithatésagat (4. dbra).
Az egynapos belfoldi turisztikai utazas alatt
végzett tevékenységek kozott a gasztrondmiai

programok allnak az élen. Az egynapos utazok

40,6%-a étkezett étteremben, vendéglében vagy
cukréaszddban. Masodik a rangsorban a varoslato-
gatds, melynek soran a vélaszadok 35,5%-a keresett

fel torténelmi varosrészeket vagy mtiemlékeket. |
294% végzett valamilyen aktiv szabadidds tevé-

kenységet, mig rokonlatogatast 24,1% tett utazasa
alatt. A strandolas 18,7 %-uknak, a mizeumlatoga-
tas pedig 16,1%-uknak szerepelt a programjaban.

3.2. TOBBNAPOS UTAZASOK FOSZEZONBAN

A turisztikai f6szezonban tobbnapos belfoldi
utazast a magyar hdaztartasok 31,5%-a tett. Az
atlagosnal jellemzobb az ilyen utazas a harom
vagy tobb f6s, harom aktiv keresével rendelkezg,
gyermeket neveld, nyaraléval rendelkezé, idegen
nyelvet beszéls, jobb anyagi helyzetd, varosi haz-
tartdsokra. A haztartds régidja szempontjabol

ra id6zitett tobbnapos belfoldi utazasok tekinteté-
ben a legnépszertbb uti célnak Siéfok bizonyult,
ide utazott a megkérdezettek 6,6%-a. A masodik
legkeresettebb célpont Hajdtaszoboszlo, ahova
a vélaszadok 4,8%-a, majd Eger, ahova a valasz-
adok 4,7%-a latogatott el. A tiz legnépszertibb
telepiilés kozott szerepelnek olyan fiird6varo-
sok, mint Gyula (2,9%-0s emlitettség), Budapest
(2,7%-0s emlitettség), Zalakaros (2,5%-o0s emli-
tettség), Balatonfiired (2,4%-os emlitettség) és
Héviz (2,2%-os emlitettség). Ezek mellett még
két magyar varos keriilt be a legnépszertbb tiz-
be: Sopron (1,7%-o0s emlitettség) és Szeged (1,7 %-
os emlitettség). A tobbnapos, f6szezonban tett
belfoldi utazdsok desztinacioi kozott a Balaton
kiemelt népszertiségnek 6rvend, a konkrét meg-
latogatott teleptiléseken tul a valaszadok 8,6%-a
a Balatont jelolte meg uti célul, mig ez az érték
a tobbi emlitett balatoni telepiiléssel dsszevonva
29,2%-0s latogatasi aranyt eredményez.

A megkérdezettek korében a legfeljebb harom
éjszakas utazas a leggyakoribb, ilyenen vett részt
a vélaszadok 43,5%-a. Ezt koveti a 4 éjszakas uta-

. zéason résztvevok aranya 18,8%-kal, majd az 5 ¢j-

4. dbra

Az egynapos belfoldi utazasok £6 célja (%)
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Forrés: sajat szerkesztés az MTU-Szazadvég (2019) kutatas alapjan
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szakéat ott tolt6k aranya 15%-kal. Legalacsonyabb
aranyban a 7 vendégéjszakét eltoltd6 haztartasok
voltak (6,6%).

A demografiai véltozok tiikrében elmondhato,
hogy inkabb hosszabb id6tartamra utaznak azok a
haztartasok, amelyekben nincs aktiv keres6, a f6-
véarosban talalhatéak, valamint azok, amelyek ren-
delkeznek nyaraldval.

3.2.1. A tébbnapos belf6ldi, fészezonbeli
utazasok f6 és masodlagos motivacioi

A tobbnapos belfoldi utazasok f6 motivacidjaként
a valaszadok tobb mint harmada (34,9%) a pihe-
nést és a kikapcsolodast jelolte meg. Fontos szem-
pont volt még a strandolds és a fiird6zés, melyet
a valaszadok 23,3%-a emlitett. Ez 6sszhangban
van az emlitett Gti célokkal, hiszen a legnagyobb
aranyban emlitett Gti célok (Balaton kornyéki te-
riiletek, Hajdtszoboszl6) alkalmasak ezen igé-
nyek kielégitésére. Az aktiv szabadidés tevékeny-
ségeket, mint a természetjaras és gyalogtarazas,
a valaszadok kozel tizede jelolte meg f6 célként.
A varoslatogatast 8,2% jelolte meg motivacioként
az utazasra.

A tobbnapos foszezonbeli utazdsok esetén
Eszak-Magyarorszag foként az aktiv szabadidés
tevékenység, Eszak- és Dél-Alfold pedig a gyogy-
fiird6zés céljabol utazokat vonzza leginkdbb.
Kozép-Magyarorszagra és Kozép-Dunantilra
legmagasabb aranyban a rokonlatogatds miatt
atra kel6k utaztak tobb napra a f&szezonban,
mig a Nyugat-Dunantdl a gyogyfiirdézésre és

a varoslatogatdsra vagyokat vonzotta az atla-
gosnal magasabb ardnyban. A Dél-Dunéntult
a f6szezonban tortént tobbnapos utazas erejéig
legmagasabb aranyban a strandolasi céllal uta-
z0k keresték fel.

A megkérdezettek a legnagyobb aranyban
(62%) a strandolast és a fuird6zést emlitették leg-
gyakoribb tevékenységként a tobbnapos utazasuk
alatt, ami megfelel a nyaralas céljaként viszonylag
magas aranyban (23,3%) emlitett kategoéridnak is.
Emellett minden masodik valaszad6é megemlitette
a vendéglatéegységekben valo étkezést. A varosla-
togatast, a nyaralas céljaként, viszonylag alacsony
aranyban emlitették (8,2%), azonban elvégzett tevé-
kenységként 47 % jelolte meg. A fesztivalokon, kul-
turdlis rendezvényeken a megkérdezetteknek csu-
pan 2%-a tervezett részt venni el6zetesen, azonban
17,7% emlitette, hogy a belfoldi f6szezonban tett
utazdsa soran részt is vett valamilyen fesztivalon,
kulturalis rendezvényen.

3.2.2. Informaciogydijtés a tobbnapos belfoldi,
fészezonbeli utazasokra vonatkozoéan

A viélaszadok 62,3%-a a legutobbi tobbnapos,
fészezonban tett belfoldi utazasanak tuti céljarol
az interneten keresztiil szerzett informaciokat. A
megkérdezettek kozel harmada az ismerdsei és
a baratai altal is t4jékozodik. Minden tizedik va-
laszad6é azonban az adott uti cél szallasdn vagy
vendéglatoegységeiben tajékozodik, illetve eldze-
tesen telefonon, az adott szallashely recepcidjatol
(5. dbra).

5. abra

Informaciés csatornidk a tobbnapos, f6szezonban tett belfoldi utazashoz,
tobb valaszlehetoség emlitési gyakorisaga alapjan (%)
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Forrés: sajat szerkesztés az MTU-Szazadvég (2019) kutatés alapjan
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6. abra

A tobbnapos belf6ldi, f6szezonban tett utazas soran igénybe vett szallastipusok (%)
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Forrés: sajat szerkesztés az MTU-Szazadvég (2019) kutatas alapjan

3.2.3.Dontés a tobbnapos belfoldi,
fészezonbeli utazasrol

A vélaszaddk adott telepiilést legnagyobb arany-
ban a korabbi kedvezé tapasztalatok miatt keres-

ték fel. Az adatok alapjan 38% szamolt be arrdl, :
hogy a korabbi pozitiv élmény fontos volt szdmara, !
. elégedetlenek a szallassal (5,6%), az arakkal (4,1%)

mig 359% esetében masok személyes tapasztalata
is fontos szerepet jatszott. A vélaszadok valami-
vel tobb mint negyede (26,6%-a) azért valasztotta
az adott ati célt, mert utazasai soran rendszeresen

visszajar oda. Az ok, amiért a valaszadok nagy
aranyban keresnek fel egy adott telepiilést vagy !

tajegységet, az a személyes vagy masok altal meg-
osztott korabbi tapasztalat. Legkevésbé a konkrét
rendezvények vagy fesztivalok miatt véalasztjak ki

uti céljukat a valaszadok, amit 9,1%- jelolt meg. Ezt
alatdmasztja, hogy az utazas motivécidjaként is :
igen alacsony aranyban, a valaszadok 2%-a, emli-

tették a fesztivalokon vagy kulturélis eseményeken
valo részvételt.
Belfoldi utazdsaik megtervezésében a valasz-

adok jellemzéen tudatosak. A megkérdezettek !
kozel egyharmada az utazés el6tti 3-6 hénapban :

dontott a legutobbi utazésardl, a valaszadok tovab-
bi 29%-a pedig az utazas el6tti 1-2 honapban hozta
meg dontését. A két széls6 kategoridban, tehat az
utazas el6tti 1-2 hétben és az utazas el6tti 6. ho-

illetve 9,8%-ban dontottek az adott utazasrol.

A legutobbi belfoldi utazéds soran f6szezonban
igénybe vett széllashelyként a megkérdezettek tobb
mint negyede (28,7%-a) szallodat, 22,2%-uk pedig

apartmant vélasztott. Szinte azonos aranyban em- :

litették a valaszadok a panziét (11,8%), a fizetés ma-
. ganszallast (10,1%) és az ingyenesen igénybe vett

nem sajat ingatlant (9,9) (6. dbra).

A nyaralasukrol a valaszadok jellemzéen pozi-
tivan szamoltak be, 69%-uk a legutébbi fészezon-
ban tett belfoldi utazdsa sordan alapvetéen min-
dennel elégedett volt. Alacsony ardnyban voltak

és a kozlekedéssel, parkolassal kapcsolatos (4,1%)
tapasztalatok vonatkozasaban.

3.2.4. Kulfold

Tobbnapos kiilfoldi utazdson a magyar héaztarta-
sok 27,2%-a vett részt, ami nem jelent érdemi valto-
zést az el6z6 mérés (2016. évi adatfelvétel) eredmé-
nyeihez képest.

Az atlagosnal magasabb ardnyban vettek részt
tobbnapos kiilfoldi aton a kétfés haztartasok, a leg-
alabb két aktiv keresdji haztartasok, a gyermeket
nem neveldk, a nyaral6val rendelkezdk, az idegen
nyelvet beszél6k, a jobb anyagi helyzettek, a f6-
véarosi és megyeszékhelyen taldlhat6 haztartasok,
illetve a Kdzép-Magyarorszag régiohoz tartozok.

A tobbnapos kiilfoldi utazasok helyszineit ille-
téen nem tortént jelentds atrendezédés az elmalt
években, tovabbra is Olaszorszag a legnépszertibb

. ti cél, amit a kiilfoldre utazok 12%-a célzott meg.
napban a valaszadok kozel azonos aranyban, 8,3%,
. pedig 8,8%-a utazott (7. dbra).

Horvatorszdgba a valaszadok 9,8%-a, Ausztridba

A tobbnapos kiilfoldi utazasok 26%-a 1-3, 52%-
a 4-7 éjszakas, 16,6%-a pedig ennél hosszabb volt.
Ezek alapjan tehat az egyhetes utazasok voltak a
legnépszertibbek. A hét éjszakas utazasok nép-
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7. dbra

Kiilfoldi tobbnapos utazasok tti céljai (%o)

o

% 2 4

6 8 10 12 14

Ol Z0rS i | ————————— =,
o Ors | —
AUt R ==,

Romania

oI OgOrSZag | —————————
M et O 24 | —
By st Kirdly s | ——

SPaANYOlOrSZaE | ————

Csehorsziy e

Lengyelorszig | ——

Szlovakia |
USA
Szlovénia
Svajc
Franciaorszag
Torokorszag
Skandinavia
frorszag
Bulgéria
Belgium
Hollandia
Szerbia
Malta

Montenegrd

1nu1lruwf

Ukrajna

Egyéb

= 2016 m2019

Forras: sajat szerkesztés az MTU-Széazadvég (2019) kutatas alapjan

szertisége jelentésen emelkedett 2016-hoz képest,
2019-ben a tobbnapos kiilfoldi utak 16,6%-a tarto-
zott ebbe a kategoriaba. A kiilfoldi utak atlagosan
6,5 éjszakasok voltak.

3.2.5. A tobbnapos kiilfoldi utazasok fé
motivacioi

Kulfoldi utazasok esetén a legtobben (a vélaszado
haztartasok 26,6%-a) varoslatogatas céljabol, 25,9%
pihenés, kikapcsolddas, 18,4% pedig rokonlatoga-
tas miatt utazott. A strandolast 10%, az aktiv sza-
badid6s tevékenységeket, mint f6 célt, pedig 9%
emlitette.

3.3. TOBBNAPOS BELFOLDI UTAZASOK
FOSZEZONON KivUL

Tobbnapos belfldi, f6szezonon kiviili utazésra
a magyar héztartdsok 23,8%-a ment 2018-2019-
ben. Ezen az utazastipuson leginkabb a kett6 és a

négyfos haztartasok vettek részt az atlagosnal ma-
gasabb ardnyban. Emellett a kett6 vagy tobb aktiv
keresdjdi, a gyermektelen, a nyaral6val rendelkezg,
az idegen nyelvtudassal rendelkezd, a jobb anyagi
helyzett, a févérosi, illetve a kozép-magyarorsza-
gi régidhoz tartoz6 haztartasokra jellemz6 ez az
utazastipus.

A f6szezonon kiviil tett belfoldi, tobbnapos uta-
zasok esetében Hajdtiszoboszl6 bizonyult a legke-
resettebb célpontnak (6,1%-os emlitettség). Egert a
megkérdezettek 5,6%-a, Hévizt 4,8%-uk, Budapestet
pedig 4,3%-uk latogatta meg 2018 mdjusa és 2019
juniusa kozott tébbnapos, f6szezonon kiviili utazés
keretében. A tiz legnépszertibb tobbnapos, f6sze-
zonon kiviili Gti cél kozott szerepel tovabba Gyula
(39%-0s emlitettség), Zalakaros (3,1%-os emlitett-
ség), Sopron (2,9%-os emlitettség), Harkany (2,1%-os
emlitettség), Siofok (2%-os emlitettség) és Szeged,
ahova a megkérdezettek 1,6%-a utazott.

A magyar haztartdsok tobb mint harmada
(34,8%) kétéjszakas utazason vett részt, de népsze-

48 TURIZMUS BULLETIN XX. évfolyam 2. szam (2020) — DOI: 10.14267/TURBULL.2020v20n2.5



8. dbra
A tobbnapos belféldi, f6szezonon kiviil tett utazas soran igénybe vett szallastipusok (%)
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Egyéb 1 0,6
Nemtudja 1 0,6

Nem valaszol 1 0,5

Forrés: sajat szerkesztés az MTU-Szazadvég (2019) kutatas alapjan

rtinek bizonyultak a hdroméjszakas belfoldi, fésze- |
zonon kiviili utak is (ilyenen a valaszadok 29%-a !
vett részt az adatfelvételre kiterjed6 idészakban). :
A megkérdezettek 10,9%-a tobb mint hat éjszaka-
ra, 10,8%-uk 4 éjszakara, 7,8%-uk 5 éjszakara, mig
6,7%-uk egy éjszakara utazott el legutobb, fosze- :

zonon kivill Magyarorszagon. Fészezonon kiviil
hosszabb id6tartamra utaztak el az 6tf6s vagy na-
gyobb haztartasok, amelyekben nincs aktiv keresg,
illetve a févarosi és a dél-dunantuli régioban élok.
A hosszabb utazéasok a kézép-magyarorszagi régi-
6ban €16 haztartasok esetében gyakoribbak, és az
adatok alapjan elmondhatd, hogy a leghosszabb,
fészezonon kiviili belfoldi utazasok célpontjai a
Nyugat-Dunanttlon talalhatéak.

A tobbnapos belfoldi, f6szezonon kiviili utaza-
sok f6 céljaként a megkérdezett haztartasok har-
mada a pihenést, kikapcsol6dast, 14,8% a strando-

last, élményfiirdézést emlitette, mig 13,9% valamely
gyogyfirdé szolgaltatasat, gyogykezelés igénybe-
vételét jelolte meg. A valaszadok 10,5%-a aktiv sza- |
badid6s tevékenység, 9,7%-a rokon, barét, ismer6s | A kiilonboz6 hirdetések a valaszadok 17,3%-anak

- figyelmét keltették fel, mig 15% emlitette azt, hogy

meglatogatdsa, mig 8,3% varoslatogatas céljabol
utazott. A fentiekhez képest jéval kisebb aranyban
utaztak a magyar haztartdsok sajat nyaraléikba
(2,7%), tesztivalokra (1,8%), tizleti atra (1,6%), kultu-
ralis rendezvényekre (1,5%). Vasarlas céljabol 0,6%,
tanulas céljabol pedig 0,5% toltott f6szezonon kiviil
tobb napot valamely belfoldi helyszinen.

A tobbnapos belfoldi, f6szezonon kiviili utaza-
sok sordn a leggyakrabban igénybe vett szallasti-

pus a szélloda volt, ebben a szallastipusban szallt |

meg a vélaszadok 45,2%-a. A masodik helyen az
apartman 4ll, amelyben az igy utazé héaztartasok
13,5%-a széllt meg. Panziét 11,8%-uk, ingyenes
széllast 10,4%-uk, fizet6s maganszallast 7%-uk, sa-
jat ingatlant 4,2%-uk, turistaszallot 2,2%-uk, vélla-
lati tdiil6t 1,8%-uk, kempinget pedig 1,5%-uk vett
igénybe szallasként a tobbnapos, belfoldi, szezo-
non kiviili utazasa soran (8. dbra).

3.3.1. Dontés a tobbnapos belfoldi,
fészezonon kivili utazasokrol

A megkérdezettek kozel harmadanak (32,5%) va-
lamilyen személyes ajanlds, példaul ismerds, barat
javaslata keltette fel az érdeklédését az adott bel-
foldi, f6szezonon kiviil es6 utazés helyszine irant.
Emellett lényeges figyelemfelkelt6 tényezének bi-
zonyultak a kordbbi kedvez6 tapasztalatok (31,8%-
os emlitettség), valamint az, ha az adott haztartas
tagjai rendszeresen keresik fel a széban forgé uta-
zasi célt (ezt a megkérdezettek 19,4%-a emlitette).

régi vagya volt felkeresni az adott telepiilést vagy
tijegységet. A személyes kapcsolatok vagy prefe-
rencidk mellett viszonylag elmaradva jelentek meg
a konkrét rendezvények, fesztivilok, amelyek a
vizsgalt haztartasok 6,9%-aban birtak figyelemfel-
kelt6 hatassal.

A tobbnapos, belfoldi utazason részt vett haz-
tartdsoknak kozel harmada (30,8%) az utazas elott
1-2 hénappal dontétt az utazasrol, mig 23,7% mar
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3-6 honappal az indulas el6tt. A valaszadok 6to-
de (20,3%) az utazés el6tt 3-4 héttel, mig 13,2%-uk
1-2 héttel az indulast megel6z6en hozta meg don-
tését. A valaszaddok 5,2%-a az utolsé pillanatban,
az indulas el6tt néhdny nappal dontott, 5,6% pedig
kiilonosen elérelatd volt, 6k tobb mint fél évvel az

utazas el6tt hataroztak.
4. Osszegzés

2018 majusa és 2019 juniusa kozott a magyar fel-
nétt lakossdg 739%-a tett egy- vagy tobbnapos
utazast. Az egy- és a tobbnapos utazasok vallalasa
kozott nincsen szignifikdns kapcsolat, tehat nem
jellemz6, hogy akik egynapos utazést tesznek,
azok nagyobb aranyban tennének tobbnapost is. A
demogréfiai profilt tekintve az utazok f6ként a két-
f6s haztartasban él6k, a nyaraléval rendelkezdk, az

idegen nyelvet beszélsk, a jobb anyagi helyzettiek '
: LENGYEL M.

Az utazason résztvevok szokasait, jellemzoit
tekintve az utazdsok legtobbet emlitett els6dleges 4
i MICHALKO G.

és a nagyvarosban él6k koziil kertiltek ki.

motivécidja, illetve az utazas alatt végzett leggya-
koribb tevékenységek a pihenés, kikapcsolédas, az
aktiv szabadid6s tevékenységek, a flird6zés és a
varosnézés. Nem elsddleges motivacio, de jellemz6
még az éttermi szolgaltatasok igénybevétele, amely
legmagasabb aranyban a pihenési, a strandolasi és a
varoslatogatasi céllal utazokra jellemz6. A pihenési
céllal utazok féként strandolassal, éttermi étkezés-
sel és aktiv szabadid6s tevekénységekkel toltik az
id6t utazasuk alatt. A rokonlatogatasi céllal utazok
magas aranyban kototték ossze ttjukat strandolas-
sal, varoslatogatéssal és éttermi fogyasztassal, mig

a varoslatogatési céllal utazok korében a mizeum-
latogatas, illetve f6szezonon kiviil a fesztivalok, :
kulturalis programok latogatasa és a borkostolas :
a jellemzd tevékenység. Az aktiv szabadidds teve- |

kenység céljaval utazok magas aranyban kototték : SHARPLEY, R.

Ossze eziranyu tevékenységiiket varoslatogatassal,
éttermi étkezéssel, tobbnapos f6szezonbeli utazas
esetén pedig strandolassal.
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Turizmus Bulletin
Alapitva: 1997

A Magyar Turisztikai Ugynokség szakmai és tudomanyos folyéirata.
Megjelenik negyedévente a Budapesti Corvinus Egyetem Marketing és Média Intézet
Turizmus Tovabbképz6 és Kutatokozpont gondozasaban.

A Turizmus Bulletin a Magyar Tudomanyos Akadémia IX. Gazdasag- és Jogtudomanyok Osztalya

folyéiratlist4jan , hazai C” mindsitéssel rendelkezik.

A Turizmus Bulletin ,Lektoralt tanulméanyok” rovatdban megjelent publikéciok kettds,
kolcsonosen anonim lektoralasi folyamaton mentek keresztiil.

A kéziratok befogadasanak, szerkesztésének alapelvei

1) Minden kéziratot elektronikus formatumban Word doc. docx. fajlként kell a szerkesztGség részére
eljuttatni a turizmusbulletin@uni-corvinus.hu email cimre. Az illusztraciékat - a tablazatok kivételével
- kiilon jpg. vagy tif. f4jlban is el kell kiildeni, a f4jl cime tegye egyértelmtivé az azonosithatésdgukat. A
bekiildésre keriil6 fajlok mérete egyenként ne haladja meg az 1-2 MB-ot, a csomag ne legyen nagyobb
8 MB-nal.

2) Minden kéziratnak maradéktalanul meg kell felelnie a honlapon elérhet6 vagy a szerkeszt6ségt6l meg-
kérhet6 szerz&i ttmutatéban leirt tartalmi és formai kovetelményeknek.

3) A kéziratok terjedelme szokozokkel egytitt ne haladja meg a 35 ezer karaktert, amennyiben illuszt-
raciokat tartalmaz, azok szerz éltal tervezett helyét a szovegben jeldlni kell és szovegkozi utalast is
sziikséges alkalmazni (1. dbra). Az illusztraciok elsésorban a mondanivalé aldtamasztasét szolgaljak,
szamuk, mérettik aranyossaga, esztétikussaga elvart kovetelmény (az abrak, tdblazatok, fényképfel-
vételek egylittes szdma lehet6ség szerint 3-5 darab kozott legyen). Csak nyomdai min6ségti (legalabb
300 dpi felbontasu), sziirkearnyalatos illusztrécié keriiljon bekiildésre, a szerz6 kotelessége, hogy az
eredetileg esetleg szines dbrakat, fényképeket sziirkearnyalatossa formalja. Az illusztracik ne tartal-
mazzanak sorszamozast, cimet és forrasmegjellést, azokat a szovegben kell kialakitani, azonban az
abrak feltétlentil tartalmazzak az értelmezésiikhoz sziikséges jelmagyarazatot.

4) A , Lektordlt tanulmanyok” rovatba szant kéziratokat kettd, a szerkeszt6bizottsag altal felkért szakérto
lektoralja, amelyhez az erre a célra rendszeresitett, a nemzetkozi sztenderdeknek megfeleld trlap kertil
alkalmazasra. A lektorok szdmara a szerzd, a szerzd szamara a lektorok anonimitasarol a szerkesz-
téség gondoskodik. A lektorok véleményének kialakitdsara 3 hét all rendelkezésre, amelyet kovetSen
- az elvégzend6 revizid nagysagatol figgden - a szerzk 3-6 hét alatt véglegesithetik a kéziratukat.
Amennyiben a lektorok nagyobb reviziét javasoltak, akkor csak djabb lektori kor és jovahagyas utan
sziiletik dontés a kézirat megjelentetésérol. Ezt kovetSen keriil sor a kézirat szerkesztésére, olvasé-
szerkesztésére, nyomdai el6készitésére, amelynek soran a sziikséges mértékben tartjuk a kapcsolatot
a szerzével. Amennyiben a szerz6 igényli, szamara a f6szerkeszt6 igazolast allit ki a kézirat befogada-
sarol.

5) A szerkeszt6ség az els6 szerzivel (levelez6 szerzd) tartja a kapcsolatot, az els6 szerzé kotelessége
a szerzdi nyilatkozatot kitoltve, alairva szkennelt formaban a kézirat bekiildésével egyidejiileg meg-
kiildeni, amelyben tobbek kozott garantélja, hogy a tanulmany, illetve annak részletei kordbban nem
jelentek meg mas kiadvanyban, nem allnak megjelenés alatt, a publikalds harmadik fél engedélyéhez
nem kotott, az illusztraciok kozlési jogaival rendelkezik.

6) Amennyiben a tanulmany alapjat képezé kutatast barmilyen szervezet, vagy véllalat timogatta, annak
tényét a , Felhasznalt irodalom” el6tt elhelyezend6 kiilon , Koszonetnyilvanitasban” lehet szerepeltetni.
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