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OsszerFocrLaLd: A tanulmény célja azoknak a tényezéknek a vizsgilata volt, amelyek Kenydban sikeres
crowdfunding-kampdnyokhoz vezetnek. A jutalomalapt kozosségi finanszirozdsi kampdnyok siker-
tényez6i eltéréek a kiilonbdzé orszdgokban, az eltérd kultirdk, a jogi kovetelmények, a tdrsadalmi
interakcidk, a politikai és az tizleti kornyezet kozotti kiilonbségek miate. A kenyai crowdfunding-
finanszirozds nagyon minimdlis kutatdsival a tanulmdny a kenyai jutalomalapt crowdfunding elem-
zésére irdnyult — a Kickstarter adatainak felhaszndldsdval —, és meghatdrozta a sikeres kampdny lebo-
nyolitdséhoz sziikséges dontd tényez8ket. E cél elérése érdekében a tanulmdny tobbszoros regressziot
és Pearson-korreldciét haszndle. A tanulmdny statisztikailag szignifikdns regresszids egyenletet alkal-
mazott, ezért a regressziés modellt j6 illeszkedésnek tekintették. A Pearson-korreldcick elemzésével
végzett tanulmdny nagyon erds és pozitiv statisztikai dsszefiiggést taldle a frissitések, a véllalt &sszeg, a
tdmogatdk és a sikeres projektek kozott, a megjegyzések, az Gj tdmogatdk, a visszatérd tdmogatdk és
a sikeres projektek kozott mérsékelt, de pozitiv statisztikai sszefiiggést llapitott meg. A cél, a finan-
szirozdsi id8szak és a sikeres projektek kozdtt azonban negativ, de jelentéktelen 8sszefiiggés volt. Az
Ujdonsdg nagy el8nyt jelent azoknak a projektfinanszirozoknak, akik sikeres projekteket akarnak le-
bonyolitani Kenydban. Ennek oka, hogy a crowdfunding fogalma még mindig 4j Kenydban, és széles
korben nem keriilt nyilvdnossdgra, elfogaddsra vagy kutatdsra. Ennek a tanulmdnynak az eredményei
eligazitjik a potencidlis alapitdkat a sikeres kampdny lebonyolitdsdban. A szerzék tovabbi kutatdsokat
javasolnak mds kenyai crowdfunding-modellek sikertényez8ir8l, mivel a tanulmény kizdrélag a jutal-

mazdson alapulé modellre dsszpontositott.
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Az Gj innovativ 6tletek, projektek vagy val-
lalkozdsok finanszirozdsa kihivést jelent, mi-
vel a hagyomdnyos pénziigyi intézmények eze-
ket a projekteket magas kockdzatinak tartjék
a pénzeszkozok biztositdsdhoz sziikséges biz-
tositékok hidnya miatt. A crowdfunding a
legtjabb kezdeményezés, amely pénziigyi td-
mogatdst nydjt technolégiai platformokon
keresztiil. A crowdfunding — a legnépszer(ibb
alternativ finanszirozdsi formaként — foko-
zott érdeklédést vélrote ki féként a befekte-
t8k, innovativ védllalkozdk, kreativ projektek
és kisvallalkozdsok korében (Wachs, Ved-
res, 2021; Markas, Wang, 2019; Tian et al,,
2021). Fernandez-Blanco et al. (2020) sze-
rint a technoldgia fejlédése a crowdfunding
teriiletén egyszerli, gyors és korldtlan hoz-
z4férést tesz lehetévé a pénzeszkozokhoz.
A crowdfunding tovdbbd forradalmi megol-
ddst nyujt a pénziigyi iparban és az innovécid
teriiletén. A crowdfunding dtalakitja a pénz-
tgyi szektort és megvialtoztatja azt, ahogyan
a kisvéllalkozdsok, magdnszemélyek és inno-
vatfv dtletek pénzhez jutnak. Ennek kovet-
keztében a Fintech villalatai fejlettebb online
pénziigyi szolgiltatdsokat nyujtanak, koztik
a crowdfundingot is, amivel versenyképesek
maradhatnak a pénziigyi szektorban.
Innovativ  finanszirozdsi formaként a
crowdfunding alternativ megolddst vagy csa-
torndt nyujt, igy a magdnszemélyek és indu-
16 vallalkozdsok a projektkampdnyok inditd-
saval szerezhetnek pénzt. Ezért az érdeklédd
befektet6k tdmogatjdk ezeket a projekteket
vagy uzleti otleteket. Fan er al. (2020) és
Baber (2020) szerint, a crowdfunding az in-
terneten, online platformokon keresztiil biz-
tosit pénzt kisvdllalkozdsok vagy villalkozék
részére pénziigyi intézmények, pénziigyi koz-
vetitk igénybevétele nélkiil (Keongtae, Siva,
2019). Igy a villalkozék, kisvallalkozisok és
innovdtorok elkeriilik az addssdgot vagy kiilsg
érdekelt felek irdnyitdsdt (Song et al., 2019).
Ez megsziinteti a finanszirozdsi hidnyt a pia-
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con, pénzt biztositva az olyan j véllalkoza-
sok szdmdra, amelyek korldtozottan féreek
hozzd a hagyomdnyos pénziigyi intézmények
4ltal biztositott finanszirozdshoz (Moysidou,
Hausberg, 2020). A crowdfunding fejlédése
szdmos tudomdnyos kutaté és tudds figyelmée
felkeltette, akik a Kickstarter adatait haszndl-
tdk fel (Korzynski et al., 2021; Cha, 2020;
Ryoba etal., 2020).) A legérdekesebb az, hogy
a crowdfunding-tevékenységek kutatdsa a mai
napig fejlédik a kiilonbozd orszdgok fliggvé-
nyében. A legtobb tanulmdnyt jutalomalapd
kampdnyokkal végezték a fejlédd orszdgok-
ban. A jutalomalapt koézosségi finanszirozé-
st kampdnyok sikertényez8i kiilonboz8 ered-
ményliek Afrikdban, kiilonosen Kenydban.
Ez az eltérd kuleardk, jogi eldirdsok, tdrsa-
dalmi interakeidk, politikai és tizleti kornye-
zet miatt van. A crowdfunding fogalma még
mindig egy fejlédd szenzdcié Kenydban. Na-
gyon kevés kutatds van a kozosségi finanszi-
rozdsrdl Kenydban, koztitk a Mchangdra 8ssz-
pontositd kutatds, amely egy adomdnyalapt
crowdfunding-platform. E tanulmdny célja
ezért az, hogy a jutalomalapt crowdfundingot
elemezze Kenydban, valamint azonositsa a si-
keres kampanyhoz sziikséges legfontosabb té-
nyezdket.

E tanulmdny célja, hogy rdvildgitson a sike-
res kenyai crowdfunding-kampdnyhoz sziiksé-
ges tényez6k alapvetd megértésére. Hozzdjrul
ahhoz, hogy megsziintesse a meglévd szak-
irodalomban fennill6 {rt, és meghatdrozza a
crowdfunding alapjait a pénziigyi fegyelem te-
rilletén.

A CROWDFUNDING FOGALMA

A crowdfunding fogalmdc el8szor egy brit
rocksztdr haszndlta 1997-ben, aki interne-
ten szerzett pénzt.! Azonban nincsen egy-
séges megkozelitése ennek a jelenségnek. Az
egyetemi kutatdk szerint a crowdfunding ,,on-



line pénzszerzés a magdnszemélyek vagy em-
bercsoportok (egyiittesen tomeg) egyiittes bol-
csessége révén” (Hossain, Oparaocha, 2017).
Tovabbd Markas és Wang (2019) szerint a
crowdfunding segitségével t8két lehet szerez-
ni a hagyomdnyos pénziigyi médszerek, intéz-
mények, példdul bankok vagy kockdzatitSke-
befektet6k nélkiil. E meghatdrozdsok alapjin
egyéreelmd, hogy nincs egységes és univerzéli-
san elfogadott meghatdrozdsa a crowdfunding
fogalmdnak.

Azonban az vildgos, hogy kevés elemé-
ben kiilénbozik a crowdfunding a t8bbi ha-
gyomdnyos pénzgy(jtési kampdnytdl. Ku-
tatdsukban Hossain és Oparaocha (2017),
Fanea-Ivanovici és Siemionek-Ruskarn (2019)
megfigyelték, hogy az internet, a marke-
tingcsatorndk hasznédlata, az @j innova-
tiv és kreativ otletek kiprébdldsa, valamint
az lgyfelekkel valé kozvetlen kapcsolattar-
tds az a kevés elem, amely megkiilonbozte-
ti a crowdfundingot a t8bbi hagyomdnyos
pénzgy(ljtési kampdnytdl. A crowdfunding-
platformok lehetévé teszik tovdbbd az indu-
16 villalkozdsoknak, hogy az dj, innovativ
otleteik interneten valé hirdetésével befekte-
téket szerezzenek (Schraven et al., 2020). Az
internet haszndlata szintén megkiilonbozte-
ti a crowdfunding-kampdnyokat a hagyoma-
nyos pénzgyljtési kampdnyoktdl, mivel szé-
les kort kozonséget generdl (Fanea-Ivanovici,
Siemionek-Ruskann, 2019; Tafesse, 2021).
A crowdfunding segitséget nyujt azoknak a
kisvéllalkozdsoknak, kreativ projekteknek,
amelyek nem jogosultak finanszirozdst szerez-
ni a hagyomdnyos pénziigyi intézményektdl
(Fanea-Ivanovici, Siemionek-Ruskan, 2019).
A crowdfunding nagy szerepet jatszik a tranz-
akcids koleségek radikdlis csokkentésében,
igy a t8keszerzés alacsony koltségi alternati-
vdja megsziinteti a pénziigyi kozvetitdket és
egyéb problémdkat az el8rehaladds nyomon
kovetéséhez a finanszirozdshoz kapcsoléds-

an (Keongtae,Siva, 2019; Kromidha, 2016).
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A hagyomdnyos pénziigyi intézményektdl el-
térden a crowdfunding esetében a pénzgylij-
téknek nem kell biztositékot, iizleti tervet
biztositaniuk a finanszirozds megszerzéséhez

(Markas és Wang, 2019).

A CROWDFUNDING FORMAI

A legtobb egyetemi tudds és kutaté kiemelte,
hogy a crowdfundingnak négy {6 formdja I¢-
tezik: adomdnyalap, jutalomalapu, hitelalapt
és részvényalapti (Hossain, Oparaocha, 2017;
Chervyakov, Rocholl, 2019; Leem, 2019).
Shneor et al. (2020) kijelentik, hogy a rész-
vényalapt crowdfunding-platformok finan-
szirozzdk az olyan iizleti projekeeket, amelyek
kézzel foghaté elénydket, példdul hasznot biz-
tositanak a befektetdk részére. Vismara (2018)
szerint a részvényalapt crowdfunding legfébb
motivécidja a pénziigyi visszatérités vagy a be-
fekeetd nyeresége.

A hitelalapt  crowdfunding-platformok
természete tdmogatja azokat a projekteket,
amelyek t8két hiteleznek és cserébe a befek-
tetett téke utdn kamatot adnak. A hitelala-
pu crowdfunding-platformokat gy is szokds
emlegetni, hogy ,amikor a magdnszemélyck
vagy intézményi tdmogatdk hitelt nyijtanak a
kilesonveviknek, mikozben egy elére meghatd-
rozott hatdridén beliil virjik a téke és a meg-
hatdrozott kamat visszafizetését” (Shneor et
al., 2020). A hitelez8k 4ltal nydjtott ilyen hi-
telekhez nincs szitkség biztositékra, és igy a
nemfizetés kockdzata magasabb (Bruton et
al., 2015).

A jutalomalapt finanszirozds empirikus
elemzése feltdrja, hogy ez a crowdfunding
legelterjedtebb  tipusa.
crowdfunding-platformok tdmogatéi olyan

A jutalomalapt

projekeeket tdmogatnak, amelyek nem pénz-
tigyi jutalmakat kindlnak (példdul ajéndék,
p6lo, sapka) a befektetdk részére. Ez azt jelen-
ti, hogy a befekteték pénziigyi jutalom elvdra-
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sa nélkiil finanszirozzdk a projekteket, amelyek
a legtobb esetben elére megvdsdrolt druk vagy
szolgaltatdsok (Shneor et al., 2020).

Végiil az adomdnyalapt crowdfunding-
platformok olyan projekteket tdmogatnak,
amelyek nem megfoghatd, nem anyagi érzel-
mekre irdnyulé banki tevékenységekhez ke-
resnek adomdnyokat (példdul az odatartozds
vagy elégedettség érzése) az adomdnyozdknak.
Shneor et al. (2020) szerint az adomdnyalapd
crowdfunding: ,,...pénzeszkizik nyijidsa filans-
rdp vagy civil motivicidkra alapozva anyagi ju-
talmak elvdrdsa nélkiil” (Schneor et al., 2020).
Az adomidnyalapt crowdfunding az adomi-
nyok elfogaddsaként is ismert: anyagi forrdsok
szerzése az interneten barmilyen formdju juta-
lom elvirdsa nélkiil (Noelia et al., 2021).

Fanea-Ivanovici és Siemionek-Ruskan (2019)
szerinta crowdfundingakezdeti formdibél (pél-
ddul adomdnyalapt és jutalomalapd) alakule
4t fejlettebb formdkkd, példdul részvényalapd,
hibrid és szdmlakereskedelmi crowdfunding.
Ha jél alkalmazzdk, a crowdfunding hasznos a
gazdasdgi novekedés és fejlédés teriiletén a ko-
zosségben elérhetd lehet8ségek és kiilonosen az
olyan teriileteken jelenlévé innovécidk kiaknd-
zdsa révén, ahol a finanszirozdsszerzés bonyo-

lult (Hervé és Schwienbacher, 2018).

A CROWDFUNDING ROVIDEN

A globdlis crowdfunding-mennyiség koriilbe-
liil 14 millidrd amerikai dolldron 4llt 2019-ben,
a becslések szerint pedig 2020-ig eléri a 28,8
millidrd dolldrt.>* Eurépa a crowdfunding te-
rén a harmadik legnagyobb piac, élén az Egye-
stilt Kirdlysdggal (Shneor et al. 2020). Azonban
a crowdfunding még mindig nem annyira elfo-
gadott Magyarorszdgon, mint Eurépa legtobb
orszdgdban. Az Eurdpai Bizottsdg (2017) jelen-
tésébdl kidertiil, hogy a hitelalapt crowdfunding-
formdk nincsenek jelen Magyarorszdgon, csak
néhédny aktiv crowdfunding-forma (részvény-,
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adomdny- vagy jutalomalapt crowdfunding) el-
terjedt (Eurépai Crowdfunding Halézat, 2018).
A legsikeresebb adomdnyalapt crowdfunding
Magyarorszdgon az adjukossze.hu, amely je-
lenleg tobb mint 140 kozosségi pénzgylijtési
kampdnyban 62 olyan szervezeti pénzgytjts-
nél van jelen, amely 200 szdzalékos novekedést
hozott, és dsszesen 206 millié forintot ért el.®
A tokeportal.hu 6 részvényalapt kampdnyt in-
ditott el, ahol 2 kampény sikeres, 2 még min-
dig folyik, 2 pedig sikertelen volt.” Mésfeldl a
Kickstarter 211 jutalomalapt crowdfunding-
projekeet inditott el, ahol 75 projeke volt sikeres
(35 szdzalékos sikerrdta) és 1 projekt volt akeiv.®

Afrikdban jelenleg Dél-Afrika uralja a
crowdfunding-tevékenységeket (Chao, 2020)
a Thunda Fundraising révén, amely az 1420
jutalomalapt projektbdl koriilbelil 3,8 millié
dolldre gydijeste. A crowdfunding fogalma még
mindig 4j Kenyaban. Kenydban a jutalom- és
adomdnyalaptt  crowdfunding-modellek do-
mindlnak. Mchanga a legnagyobb kenyai
adomdnyalapt
40 081 adomdnygytjtdvel, 877 744 tdmogat6-
val,” amely t6bb mint 5 millié dolldrt gytjtott
(Matt et al., n. d.). A Mchanga 2011-ben ala-
kult, hogy megkonnyitse a kenyaiak részére az
online pénzgylijtést. A Mchanga segitségével a
kenyaiak segithetnek és pénzt adomdnyozhat-

crowdfunding hozzdvetSleg

nak az egészségiigyi, oktatdsi, hdzassdgi, kozos-
ségi (vdllalkozds, gazddlkodds, civiltdrsadalom)
problémakkal kiizdéknek. Nem sok jutalom-
alapt crowdfunding-tevékenység van Kenyd-
ban, a Kickstarter 182 projektet indit el 2021
4prilisig.

A KICKSTARTER

A Kickstarter egy jutalomalapt crowdfunding-
platform, amely féként a mivészeti és kreativ
»projektek életre keltésében”segit.® A Kickstartert
2009-ben inditottdk el. Jelenleg a Kickstarter
a vildg legnagyobb crowdfunding-platformja



(Song et al,, 2019), 5,8 millidrd dolldr 6sz-
szegll koriilbeliil 71,7 millié dsszfelajanldssal,
200 562 sikeresen megfinanszirozott projekt-
tel, 19,6 millié tdmogatéval és 6,6 millid vissza-
téré tdmogatéval.” Kenydban a crowdfunding
kezdeti fizisban van.

A SZAKIRODALOM ATTEKINTESE

A szakirodalom dttekintése feltdrea a kiilonbo-
28 crowdfunding-platformok formdit, példi-
ul részvényalapt crowdfunding-platformok az
egyetemi tuddsok figyelmét keltette fel (Nitani
et al., 2019; Lee, 2019; Wallmeroth, 2019),
valamint motivédlta az alapitdkat és tdmogato-
kat. A crowdfunding-kampdny tdmogatdit f6-
ként a kapcsolatok létrehozdsa és fenntartd-
sa motivalja és nem a kapott jutalmak (Kaur,
Gera, 2017). Tovabba Montequin et al. (2018)
vitatjék, hogy egy sikeres projekenek tgyfél-
elégedettségen és nem a koltségen, a specifikd-
ciékon és a hatdridékon kell alapulnia.

Mis kutatdk azokra a tényez8kre Ossz-
pontositottak, amelyek hozzdjirulnak a
crowdfunding sikeréhez (Korzynski et al.,
2021; Vismara, 2018; Song et al., 2019).
Ahhoz, hogy egy kampédny sikeres legyen
Fernandez-Blanco et al. (2020) tanulmdnya
feltdrta, hogy a felajanlott 6sszegnek egyeznie
kell, vagy meg kell haladnia a koltségvetési dsz-
szeget. Az is megillapitdst nyert, hogy az 6n-
rekldmozds, a szemléltetés és a kiilonbsz6 ko-
z0sségi médiaplatformok létrehozdsa azok a
tényez8k, amelyek sikeressé tesznek egy ko-
z6sségi finanszirozdst projektet (Korzynski et
al., 2021). Wolfe et al. (2021) pozitiv sszefiig-
gést taldlt a twitter-lizenetek és a kozosségi fi-
nanszirozdst kampanyok sikere kozott. Koch és
Siering (2016) tanulmdnydbdl kideriilt, hogy
a kampdny, a képek, videdk és a visszatérd td-
mogaték olyan tényezék, amelyek befolya-
soljak a kampdnyok sikerességét. Liang et al.
(2020) tanulmdnyukban jelezték a képszdm, a
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videdszdm, a szdszdm és a frissitések pozitiv ha-
tédssal vannak a kozosségi finanszirozdst kam-
panyokra. Ehhez hasonléan a projekdeirdsok
hossza, objektivitdsa és olvashatdsdga, élménye
és a projektfinanszirozok multbéli szakértelme
jelentdsen osszefiiggnek a crowdfunding sike-
rével (Zhou et al., 2018).

Adamska-Mieruszewska et al. (2017) a hely-
szinhez kapcsolédé témdkat vizsgdltdk a len-
gyelorszdgi kozosségi finanszirozdst projekeek
sikerérdl és buktatéirdl sz6l6 tanulmdnyuk-
ban, amelybdl kideriilt, hogy Lengyelorszdg
legnagyobb vdrosainak projekttulajdonosai
jobb képesitésekkel rendelkeztek és felkésziil-
tebbek voltak a projekt levezetéséhez, ami a
legtobb projekt esetében sikerhez vezetett. Ez
a szélesebb médiajelenlétnek volt koszonhetd.
A tanulmdny megallapitdsai 6sszhangban vol-
tak Dominguez et al. (2020) megéllapitdsaival,
akik jelent8s kapcsolatot fedeztek fel a hely-
szin, a tapasztalat, a humdnt8ke, a nemek és a
sikeres crowdfunding-projekeek kozott.

Van kapcsolat a rendszeres frissitések és a
sikeres projektek kozott. Yin er al. (2019) ta-
nulmdnya feltdrea, hogy a projekefrissitések
és a kommunikdcié pozitivan hat a kozdssé-
gi finanszirozdsi kampdnyok sikerére. Tovédb-
ba Borst et al. (2018) tgy taldltdk, hogy a pro-
jektfrissitések és tweetek pozitivan hatnak a
kozosségi finanszirozdsi kampdnyok sikeré-
re. Ez 6sszhangban van Aleksina er al. (2019)
megallapitdsaival, amelybdl kideriil, hogy az
alapitéknak professziondlis kapcsolatokat kell
létesiteniiik és fenntartaniuk rendszeres tdjé-
koztatds révén a kampdnysiker val4szintiségé-
nek noveléséhez. A rendszeres tdjékoztatdsok
bizalmat alakitanak ki a tdmogatékban. Song
et al. (2019) szerint a kozosségi finanszirozd-
st platformok és kampdnyok nyitottsdgot és
megbizhatésdgot kivannak. Tanulmdnyukban
azt irjék, hogy a bizalom elengedhetetlen a k-
zosségi finanszirozdsu tevékenységek sikeréhez,
és ezt az informdcidk megosztdsdval lehet elér-
ni. Shneor et al (2021) tanulmdnya megéllapi-
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totta, hogy az informdcidk feltdrdsa és megosz-
tdsa pozitivan hat a kozosségi finanszirozdsa
kampdny sikerére.

A kommentszekcié olyan teret biztosit, ahol
a tdmogatdk beszélhetnek az alapitokkal, kér-
déseket tehetnek fel, illetve negativ vagy po-
zitiv véleményeket irhatnak. Ez a szekci6 na-
gyon fontos, mivel bdrmely érdeklédd uj
tdmogaté megoszthatja véleményét, a vdlaszok
pedig befolydsoljik a jovébeni alapiték donté-
sét. Petitiean (2018) tanulmdnyabdl kideriil,
hogy a sikeres kampdnyok a tdmogaték véle-
ményének és tapasztalatainak szdmitdl fiigg.
Tovibbd Wang et al. (2018) azt mondta, hogy
kozvetlen kapcsolat van a kommentek és a ko-
zosségi finanszirozdsu projektek sikere kozot.

A projekttartam és -id6é szintén az egye-
temi tuddsok figyelmének kozéppontjdban
all. Petitjean (2018) szerint a crowdfunding-
kampdny els§ fézisa elengedhetetlen annak si-
keréhez, mivel a legtdbb tdimogatd ezen a héten
finanszirozza a kampdnyokat. Tovdbb4 Song et
al. (2019) tanulmédnydban azt mondja, hogy
a rovidebb finanszirozdsi napokkal rendelke-
28 kozosségi finanszirozdsi kampdnyok tobb
tdmogatot vonzanak. Azonban a kozdsségi fi-
nanszirozdsi kampdnyok nem tlizhetnek ki
nagyon magas, irredlis célokat, mivel ez eltdn-
torithatja az esetleges tdimogatdkart (Aleksina et
al., 2019). Ezt a nézetet Song et al. (2019) is
tdmogattdk, akik szerint a projekttdmogatdk-
nak redlis finanszirozasi célokat kell kittizniiik.

Samarah és Alkbhatib (2020) szerint a szabi-
lyozéi keretrendszer, feliigyelet, pénziigyi is-
meretek és dtldthatdsdg megléte nagyon fontos
a részvény- és kolesonalapt crowdfunding-
platformokhoz. Rau (2018) azt is kihang-
stilyozza, hogy a torvény, a bizalom és a
crowdfunding fejlédése jogi rendszer és nagyon
fontos a crowdfunding-platformok volumené-
hez. Azonban az orszdgok fejlettségi szintje
magyardzatot ad a crowdfunding-platformok
volumenére. A szegény és alulfejlett orszdgok-
ban nem jellemz8k a nyilt szabdlyozdsok. Ezzel
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szemben a szocidlis tényez8k, példdul az alul-
fejlett orszdgok lakossdgdnak bizalma, nagyon
fontos a crowdfunding-platformok mennyisé-
gét tekintve, és forditva.

KUTATASI MODSZERTAN

A tanulmdny a Kickstarter.com weboldal ada-
tait haszndlta fel. A tanulmdny t6bbvéltozés
regresszios modellt alkalmazott a fiiggd valto-
26 és a fuiggetlen véltozé kozotti kapesolat ki-
alakitdsdhoz.

Y=B,+BX +BX,+BX,+B XX+
BXs B X, B Xt BX, Te @

melyben:
Y= projektsiker
B,= dllandé
X = projekecél
X = felajnlds
X,= timogat6k
X = finanszirozési idészak
X.= tdjékoztatisok
X = gyakran ismételt kérdések (GYIK)
X = kommentek
X = 4j timogartdk
X,= visszatérd timogaték
e= hiba
B, B, B, = felhaszndlt paraméterek.

VALTOZO LEIRASA

Az 1. tdbldzat szerint a tanulmdnyunk fliggd
véltozdja projektsiker, amelynél 0 = nem sikeres,
1 =sikeres, a fiiggetlen vdltozok a kovetkezdk.

ProjexrciL: bizonyos Osszegli pénz, ame-
lyet a kozdsségi finanszirozdsti kampdny alapi-
t6ja szeretne megkapni a projekt végén. Egy
crowdfunding-kampdny inditdsakor az alapi-
toknak redlis, konnyen elérhetd célokat kell
kit(iznitik.
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1. tdbldzat

A VALT0Z0 MERESE

Projektsiker

Projektcél
Projekt iddtartama

0=nem sikeres, 1=sikeres

Az az Bsszeg, amelyet a projektalapitok szeretnének dsszegydjteni projektenként
Napok szdma, mely alatt a projekt aktiv volt

Felajanlas A tdmogatok dltal igért 6sszeg projektenként
Kommentek Kommentek szdma projektenként
Tamogatok Tamogat6k szdma projektenként

Uj tamogatok

Uj tamogat6k szama projektenként

Visszatéré tdmogatok Visszatérd tdmogatok szama projektenként
Téjékoztatasok Téjékoztatasok szama projektenként
GYIK Gyakran feltett kérdések szama projektenként

Forrds: a szerz6k kivonata a Kickstarter adatai alapjan (2021)

FeLajiniAs: a tdmogatd dltal a folyamatban
1év6 projeke timogatdsdra igért pénzosszeg.

T4mocardx: azok a magdnszemélyek vagy fi-
nanszirozék, akik tdimogatjdk a crowdfunding-
projekteket. A tdmogatdk lehetnek visszatérék
vagy Ujak.

FINANSZIROZAST IDOSZAK: a kﬁzésségi finan-
szirozdsi projektek tartama. A Kickstarter-
projektek féleg 1-60 nap kozott tartanak, a
Kickstarter a 30 napos finanszirozasi idészakot
tartja a legjobbnak.

KommenTek: egyszer kommunikdci6e tesz-
nek lehetdvé az alapité és a tdmogaté kozott.
Ebben a szekcidban a timogatdk kérdezhetnek
vagy elmondhatjék véleményiiket a projekerdl,
az alapité pedig vélaszol.

TAyékozratasox: a kozosségi finanszirozdst
kampdny alapitéja folyamatos kommunikdci-
6val és a projekt elére haladdsdrél szol6 tdjé-
koztatdsdval prébélja elérni a meglévd vagy 4j
tdmogatdkat.

A GYIK-ben olvashaték a leggyakrabban fel-
tett kérdésekre adott vilaszok egy adott pro-
jekttel kapesolatban.

ADATELEMZES ES MEGBESZELES
Kategériék

Kenyédban a 182 kozosségi finanszirozdsa pro-
jektet a 2. tdbldzarban taldlhaté kategéridkra
osztottdk.

A 3. tdbldzatban a 182 kampdny projektstd-
tusza ldthatd.

Az adatok kiszlirésekor minden olyan pro-
jektet kivettiink, amely aktiv volt vagy vissza-
vontdk. Ezért a tanulmdny 173 projektet hasz-
nalt fel, amelyek vagy sikeresek voltak, vagy
nem (ldsd 4. tdbldzat és 1. dbra).

A 173 kozodsségi finanszirozdst projekt tel-
jes mintdjdbél az dtlagcél 32 018 dolldr volt,
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2. ldbldzat

K0zZOSSEGI FINANSZIR0OZASU PROJEKTEK KATEGORIAI

Mveszet
Mesterségek
Tervezés
Divat

Film és vided
Elelmiszer
Jétekok
Ujségiras
Zene
Fényképészet
Kiadds
Technoldgia
Szinhéz
Osszesen

Forrds: sajat szerkesztés a Kickstarter adatai alapjan (2021)

10
1
4

15

64

14
4

il

12

25
9

"
2

182

3. tdbldzat

A KOZOSSEGI FINANSZIROZASU PROJEKTEK STATUSZA

Aktiv projektek
Sikeres projektek
Sikertelen projektek
Visszavont projektek
Osszesen

Forrds: sajat szerkesztés a Kickstarter adatai alapjan (2021)

10 915 dolldr dtlagfelajénlds, az dtlagfinanszi-
rozdsi idészak 34 nap volt, dtlagosan 4 tdjékoz-
tatds, 5 komment, 93 tdmogatd, 66 1ij timoga-
té és 60 visszatérd.

Az 5. tdblizatban K> 0,333 (33,3 sziza-
1ék), mig a kiigazitote R*0,288 volt (28,8 szd-
zalék). Ez azt jelzi, hogy 28,8 szdzalék esetén
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1
80
93

8

182

a projekesiker a modellel megmagyardzha-
6. A kiigazitott R? 0,288 (28,8 szdzalék) tett
ki, amely kicsit volt kevesebb, mint az R*-ér-
ték, amely a fiiggetlen és fiiggd valtozd kozot-
ti pontos kapcsolatot jelzi barmely irrelevins
véltozé hozzdaddsdnak érzékenysége miatt.
A modelliinkben felhaszndlt elére jelzdk sta-
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1. dbra
K0ZOSSEGI FINANSZIROZASU PROJEKTEK STATUSZA SZAZALEKBAN
Aktiv projekt Sikeres projekt Sikertelen projekt Visszavont projekt
Forrds: sajat szerkesztés a Kickstarter adatai alapjan (2021)
4. tabldzat

LEIRO ELEMZES

Torzulas

Cél USD-ben 173 32017,90 9631,000 0,185
Felajanlas USD-ben 173 10 914,89 3707,000 0,185
Tamogatok 173 93,27 3514,000 0,185
Finanszirozdsi id6szak (nap) 173 34,74 0,708 0,185
Tajékoztatdsok 173 4,29 1,976 0,185
GYIK 173 0,64 3,923 0,185
Kommentek 173 4,98 5,901 0,185
Uj tamogatok 127 65,76 3,153 0,215
Visszatérd tdmogatck 126 60,19 3,432 0,216
Ervényes N (hasonl6) 126

Forrds: sajét szerkesztés adatok alapjén (2021)
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5. tabldzat

REGRESSZI0OS ELEMZES

A modell 8sszegzése
Statisztika megvaltoztatasa

A becslés
standard-
hibaja

Kiigazitott
MI o -

0,577* 0,333 0,288 0,410

R- .
negyze . valtozasa valtozasa
valtozasa

Sig. F

0,333 7,308 0

Megjegyzés: * = elGrejelz6k: (allandd), visszatérd tamogatok, finanszirozasi id6szak (nap), cél USD-ben, GYIK, tajékoztatdsok, Uj témoga-

t6k, kommentek, felajanlds USD-ben
Forrds: sajét szerkesztés adatok alapjén (2021)

6. tabldzat

ANOVA-ELEMZES

=1 =l
dsszege négyzet
1 Regresszio 9,819 8 1,227 7,308
Maradvany 19,649 117 0,168
Osszesen 29,468 125

Megjegyzés: *= fiigg6 véltoz: projektstatusz, **= eldrejelz6k: (allandd), visszatérd tamogatok, finanszirozési idészak (nap), cél USD-ben,

GYIK, tajékoztatasok, Uj tdmogatdk, kommentek, felajanlds USD-ben
Forrds: sajat szamitas adatok alapjan (2021)

tisztikailag fontosak voltak tgy, hogy a p-érték
<0 vol.

A tanulmdny statisztikailag jelentds regresz-
szids egyenl8séget dllapitott meg F(8,117)=
7,308, p<0, ahogy az a 6. tdblizatban is litha-
t6. Ez arra utal, hogy a tanulmédnyban felhasz-
ndlt teljes regressziés modell statisztikailag je-
lent8sen elére jelezte a kimenetelt (a kozosségi
finanszirozdsa projektek sikerér).

Tovébb4 a tanulmédny Pearson-korreldciés
elemzést haszndlt fel, hogy megvizsgilja a
figgd valtozénk (projektsiker) és a fiigget-
len valtozdink (cél, felajdnlds, tdmogatdk, fi-
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nanszirozdsi idészak, tdjékoztatdsok, GYIK,
kommentek, 4j timogatdk, visszatérd timoga-
t6k) kozorei kapesolatot.

A Pearson korreldciés elemzésbdl kideriil,
hogy nagyon erds és pozitiv statisztikai kor-
reldcié van a tdjékoztatdsok és a sikeres pro-
jektek kozote (r=0,402, p<0,001), a felajén-
lott &sszeg és a sikeres projektek (r=0,402,
2<0,001), a tdmogatdk és sikeres projektek
kozote (r=0,451, p<0,001). A tanulmdnyban
az is megdllapitist nyert, hogy enyhe, de po-
zitlv statisztikai korreldcié van a kommentek
és a sikeres projektek (r=0,314, p<0,001), az
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Uj tdmogatdk és sikeres projektek (r=0,394,
<0,001) és a visszatérd tdmogatdk (r=0,319,
<0,001) kozote. Azonban a tanulminy nega-
tiv, de jelentéktelen korreldci6t fedezett fel a
cél és a sikeres projektek (r=0,130, p>0,01), a
finanszirozdsi idGszak és a sikeres projektek k-
zott (r=0,147, p>0,01)

Ez azt jelenti, hogy egy kampdnytdjékozta-
tds kozzététele az alapitd részérdl, a felajdnlote
pénzosszeg novelése, a tdmogaték szdmdnak
novekedése sikeresebb projektet eredményez.
Azonban a projektcél és a finanszirozési id6-
szak novelése csdkkenti annak esélyét, hogy a
crowdfunding-kampdny sikeres legyen.

KOVETKEZTETES ES AJANLAS

A crowdfunding-platformok alternativ finan-
szirozdsi megolddsokat nydjtanak f8leg 4j vél-
lalkozdsok szdmdra, amelyek nem jogosultak
hagyomdnyos pénziigyi intézmények finanszi-
rozésira. A crowdfunding-platformokkal a val-
lalkozdsok kiprébdlhatjék 4j, innovativ, kreativ
otleteiket és kozvetlen kapcsolatban allhatnak
az tlgyfelekkel. A crowdfunding-platformok
nem kovetelik meg a pénzgytijeékedl, hogy biz-
tositékot vagy lzleti tervet adjanak. Ezért fon-
tos az a kérdés, hogy melyek a kozdsségi finan-
szirozdsti kampdnyok sikertényezdi, féként a
fejlédé orszdgokban, igy Kenydban is.

A tanulmdny elemzésébdl egyérrelmiivé vé-
lik, hogy a jutalomalapt kézdsségi finansziro-
z4st kampdnyok sikertényezdi Kenydban nem
kilonbéznek mds orszdgokedl, annak ellenére,

hogy Kenya egy fejl6dd orszdg. A tanulmdny-
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bol kideriil, hogy a tdjékoztatdsok, felajinld-
sok, tdimogatdk és kommentek mind sikerté-
nyez8k. A crowdfunding-platformok alapitéi
fokozhatjak sikeriiket, ha t8bb tdjékoztatdst
adnak a kampdnyukrél, a tdmogatdkra (Gj és
visszatérd) és a felajinlott dsszegre dsszponto-
sitva. A tdmogatdkkal folytatott dllandé kom-
munikdcié bizalmat kelt a kampdnyban. To-
vébbd az llandé tdjékoztatds és idében érkezd
vélaszok referenciapontként szolgdlnak az 4j
tdmogatdknak. A megéllapitdsok arra is rdmu-
tattak, hogy negativ kapcsolat van a projekecél,
a finanszirozdsi id8szak és a projektsiker ko-
zott. Ezért a projektalapitéknak alacsonyabb
célt vagy rovidebb id8szakot kell felallitaniuk.
A kampdanyok irdnt érdekl6d legtobb tdmo-
gat$ az elinditdsuk utdn dltaldban pdr napon
beliil reagilnak.

A tanulmédny megéllapitdsai hozzdjérulnak
a crowdfundingrél szél6 egyre szélesebb kort
szakirodalomhoz. A tanulmdnyban rejlé Gjdon-
sdgok igazdn kedvezni fognak a projekralapitdk-
nak, akik sikeres projekteket akarnak a fejlett és
fejl6dd orszdgokban, példdul Magyarorszdgon
és Kenydban. Ennek oka, hogy a crowdfunding
fogalma még mindig Gj Kenydban, nincs szé-
les korben hirdetve, elfogadva és kutatva. A ta-
nulmdny eredményei a potencidlis alapitéknak
irdnymutacdst nyujt arrdl, hogy egy sikeres kam-
pany érdekében mit ne tegyenek, de nemcsak
Kenydban, hanem mds orszdgokban is, példd-
ul Magyarorszdgon, ahol a crowdfunding fogal-
ma viszonylag @j. A tanulmdny tovébbi kutatdst
ajénl a t6bbi crowdfunding-modell sikerténye-
z6ir8l, mivel ez kizdrdlag a jutalomalapi mo-
dellre dsszpontositott. m
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